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COCOON ist das junge erfrischende Aquivalent zu den vielen Frauenzeitschriften.
s ist ein LIFESTYLEMAGAZIN mit internationalem Anspruch.
COCOON berichtet itber MODE, DESIGN und KULTUR

mit Kompetenz und Leidenschaft

DAk,

CABRMIEN

— immer aus sehr weiblicher Sicht und Feder‘l'uhrung.

COCOON gelingt es aul qualitativ hochstem Niveau, kiinstlerisches mit kommerziellem, kreatives
mit pragmatischem und praktisches mit Fantasie zu vereinen. Nirgendwo sonst gibt es in einem
deut%ohen Magazin so viel Raum fiir opulente, glanzvolle optische Aufh itte, gepaart mit zum Teil
unerwartetem Lesesl,()ll, Insidertipps und aufwendig produzierten Fashion-Shoots. Das Magazin
zeigt Trends und Menschen, die Neues wagen, priisentiert Bilder, die Emotionen wecken, schreibt
iiber geheime weibliche Gedanken. die frisch und immer wieder fesselnd sind.

Kurz: COCOON ist sexy und ein Magazin fiir coole Frauen UND natiirlich auch Ménner.

COCOON bietet der Mediaplanung eine Zielgruppe. die kreativ. trendbewusst. nicht zu abgeho-
ben ist und Opinion Leaders mit groBem Inler‘esqe an allem, was inspiriert, sich bewegt und nach
vorne treibt - und das im inter ndtl()ndlen Kontext. COCOON lesen Menschen, die ls()mpetent und
hoch motiviert die Welt und ihr eigenes Leben betrachten. Sie sind durchaus kritische, aber tiber-
aus leidenschaltliche Konsumenten. Sie traumen nicht, sie realisieren. COCOON Leser wollen
Trends setzen, Werte lithren und fithlen, verstehen sich in ihrem jeweiligen Umleld als kommuni-
kationsstarke Meinungsfiihrer. Sie verzichten auf abgehobene Spriiche und besinnen sich auf die
Werte des Lebens.

COCOON erscheint seit 2009 und garantiert eine hohe Verweildauer beim Konsumenten und eine
dementsprechend hohe Multiplikation von bis zu 4 Lesern. Noch mehr, weil sich COCOON aul-
orund der Vielzahl der Nachbestellungen zu einem Sammlermagazin entwickelt hat.

COCOON = denn wir wissen wirklich, was Frauen wollen...
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Z1LGRUPPL
VERBREITUNGSANALYSE

COCOON bietet eine Zielgruppe, die KREATIV, TRENDBIEW USST,
nicht zu abgehoben ist und Opinion Leader mit grobem Interesse an allem,
was inspiriert, sich bewegt und nach vorne treibt

- und das im INTERNATIONALEN KONTEXT.

COCOON LESER SIND ... NIELSENGEBIETE

S6 Prozent Frauen und 14 Prozent Méanner im Alter von 25+ Jahren mit einem ausgepriglen

Interesse an Mode, Kosmetik, Design, Kunst. Kultur und Reisen = immer aul der Suche nach Inland S84 %

dom Besondorern.
, _ Ausland 16 %

Die COCON Leserschalt ist zu 86 00 weiblich

FFast zwei Drittel unserer Leserinnen sind zwischen 30 und 59 Jahren june. . . ) . N ) \

' ! Jung Nielsen 1 Schleswig Holstein, Niedersachsen mit Hamburg und Bremen 16 %

Die Mehrheit unserer Leserinnen verfiigt iiber ein HH-Netto-Einkommen

von iiber 3.800 FKuro.
76 % haben Abitur oder einen Hochschulabschluss,

28 % haben eine weiterfithrende Schule besucht.

DIE COCOON LESERIN IST

- eine gut situierte Shopping- und Markenliebhaberin Nielsen 3b  Baden-Wiirttemberg 8 %
- Sehl" (,IUElIitéitSbe\VUSSt .......................................................................................................................................................................................................
- zeitschriftenaffin Nielsen 4 Bayern 23 %

- werbeinteressiert

Nielsen 7 Sachsen. Thiiringen 3 %
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LESERSTRUKTUR

DER FRAUENANTEIL BETRAGT 86%, DER MANNERANTEIL 14% - DAVON SIND:

FRAUEN MANNER REICHWEITY,
25 bis 29 Jahre 24% 25 bis 29 Jahre 7% Leser pro Exemplar: 4,8%
30 bis 39 Jahee 32% 30 bis 39 Jahre —— 36% Familien mit_ohne Kinder
40 bis 49 Jahee 33% 40 bis 49 Jahee 47% unter 16 Jahren 7%
50 bis 59 Jahre 1% 50 bis 59 Jahre 10% dlter als 16 Jahpe 32%
HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN eine Rinder o
bis 1500 KUR 9% bis 1500 KUR 1% SEIT WANN LESEN SIE DIE COCOON?
1500-2999 KUR 30% 1500 -2999 LR 32% Krst seit kurzem 16%
3000 -3999 KUR ~ Al% 3000-3999 KUR 37% Seit einem Jabhe 22%
4000 -4999 KUR - 8% 4000 -4999 KUR 10% Von Anfangan 62%
5000 L.UR und mehr 12% 5000 € und mehr 14%
BERUF BERUE
Selbstindige 33% Selbstandige 2%
Freie Berufe 24% Ireie Berule ~— 28%
Leitende Angestellte u. Beamte 229% Leitende Angestellte u. Beamte 19%
Sonstige Angestellte u. Beamte ~ 17% Sonstige Angestellic u. Beamte 9%
Rentner Ruhestindler 4% Rentner Ruhestéindler 2%
FAMILIENSTAND FAMILIENSTAND
ledio 81% ledio 67%
S S SO S

LESERSTRUKTUR:

Diese Analvse wurde auf der Grundlage einer Leserbelragungsaktion im 3. Quartal 2017 erstellt.
) 2 gung
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MINK

MAGAZIN-NR. ERSTVERKAUFSTAG

spping,,/summep no. 01 _ 27. Februar 2020
Su[n[n(\,p/a utumn no. ()2_ 29. JUI]i 2020
autumn winter no. 03_ 24. Selg)l,e[nl')e‘l“ 2020
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ANZEIGENSCHLUSS-

UND RUCKTRITTSTIERMIN
FUR UMSCHLAGSEITEN
UND AD-SPECIALS

10. Februar 2020

01. Juni 2020
31. August 2020

WICHTIG:

2020

DRUCKVORLAGIEN-
SCHLUSSTERMIN A
ABGABE CD-ROM

14. Februar 2020
06. Juni 2020

04. September 2020

Bei Datentranster ISDNFTP sollte zur Sicherheit ein Proof per Post angeliefert werden!

Die Angaben zum Erstverkaufstag sind unverbindlich. Sollten andere Termine schriftlich

vereinbart sein, sind die oben stehenden Termine (inklusive aller Termine fiir Supple-

ments) hinfillig. Technisch bedingte Verdnderungen in Produktion, Verarbeitung und

IErscheinungsweise behiilt sich der Verlag in allen Ausgaben vor. sofern die Anderungen

nicht wesentlich und fiir den Auftrageeber zumutbar sind. Der Terminablaul fiir Adver-

torials ist abhéingig vom Seitenumfang und muss gesondert angefragt werden. Die nicht

termingerechte Lieferung der Druckunterlagen kann Auswirkungen aul Platzierung und

Druckqualitiit verursachen, die nicht zu Reklamationen berechtigt, soweit sich nicht aus

88 4 und 7 der Allgemeinen Geschéiftsbedingungen des Verlages etwas anderes ergibt.



COCOQ)!
SPICIAL-THIMEN 2020

3 JUBILAUMSAUSGA BEN
TJatwe COCOON < Tthe Ml’&w ma(jam

WIR FEIERN IN ALLEN 3 AUSGABIEN 2020
UNSER JUBILAUMSJAHR MIT
EINZIGARTIGEN DANKE-SPECIALS

an unsere liecben Kunden & treue Leserinnen!

Sie haben Interesse an unserem Angebot?

Rontaktieren Sie uns! lhre Ansprechpartner
Simone Kretzer
- kretzer@cocoon-magazin.eu
oder Marcus Tiitsch
- marcus.tuetsch@munich-media-sales.de
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MAT + PREISE

COCOON erscheint in deutsch VIERMAL IM JAHR in einer exklusiven 50.000er DRUCKAUFLAGE

und ist erhiltlich in allen Bahnhofs- und Flughatenbuchhandlungen,

in gut sortierten Zeitschriftenhandlungen und in ausgesuchten Stores in den Metropolen

Deutschlands sowie in Osterreich, der Schweiz, Italien und den BeNel.ux Lindern.

DRUCKVERFAHREN

Umschlag: Bogen-Offset

Inhalt: Bogen-Offset

Papier: Umschlag 250 ¢ mz2,
Hochglanz-Umschlag, UV-Lack Veredelung
Innenteil 80 ¢ m2 Bilderdruck-Papier
VERARBEITUNG:

Klebebindung

BEI ANGESCHNITTENEN ANZEIGEN:

Beschnittzugabe an allen Aulenkanten 5 mm, 5 mm Mindestabstand von wichtigen Text- und
Bildelementen zur Beschnittkante sowie 10 mm zum Bund.

WICHTIG!

Bitte achten Sie bei fertig gelieferten Anzeigen daraul, dass die Bilder und Schriften

in dem PDI eingebettet sind.
Farbmodus CMYK. Farbauftrag max. 330%
o)

Wenn bei Doppelseiten Texte oder wichtige Bildelemente durch den Bund laufen, miissen die
Bilddaten in der Mitte eine Doppelung von 4 mm je Seite aufweisen. Anlieferung jedoch als zwei
separate Einzelseiten-PDI. Diese Bundzugabe muss im Kndformat der Doppelseite enthalten sein.

PREISE
2.1 Seiten 8.800.00 KUR
171 Seite 41.400,00 KUR

VORZUGSPLATZIERUNGEN

U2 + Seite 3 9.500.,00 KUR
Us 4.400,00 EUR
U4 10.000,00 EUR

Alle Preise zzgl. gesetzlich giiltiger Mehrwersteuer von derzeit 19%.

SEITENFORMAT

21 SEITEN

460 x 297 mm + 5 mm Beschnitt

COCOON

+ 0 =

30 x 297 mm

1 SEITE

5 mm Beschnitt
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AD SPECIALS

BEILAGEN

sind der Zeitschrilt lose beigeliigte Drucksachen. Beilagen miissen zum Bund des Trigerproduktes

BEIKLEBER
MINDESTAUFLAGE: 20.000 Exemplare, Teilaullage nach Riicksprache mit dem Verlag

hin geschlossen sein. Die Beschalfenheit der Beilage muss eine reibungslose maschinelle Verarbei-

tung gewiihrleisten.

MINDESTAUFLAGE: 20.000 Ixemplare, Teilaullage nach Riicksprache mit dem Verlag
MINDESTFORMAT: 105 x 148 mm (DIN A6)

BEILAGENDICKE: max. 3 mm
HOCHSTFORMAT: 230 x 327 mm
BEIHEFTERPREISE: bis 30 ¢ =115 Euro ~ 1.000 Stiick
bis 50 ¢ =125 Furo ~ 1.000 Stiick

BEIHEFTER

sind fest im Magazin eingeheltete Drucksachen Prospekte eines Werbetreibenden

MINDESTAUFLAGE: 20.000 xemplare, Teilaullage nach Riicksprache mit dem Verlag
MINDESTFORMAT: 105 x 148 (DIN A6)

MINDEST-PAPIERSTARKE: 115 o (bei einem Blatt)

HOCHSTFORMAT: 230 x 297 mm
MAX. PAPIERSTARKE: 300 o
BEIHEFTERPREISE: ab 2 Seiten 130 Euro ~ 1.000 Stiick
ab 4 Seiten 150 Euro ~ 1.000 Stiick
ab 8 Seiten 170 Euro ~ 1.000 Stiick
ab 12 Seiten aul Anfrage

BEIHEFTER MIT ZUSATZPRODUKT: ab 2 Seiten 155 Kuro ~ 1.000 Stiick
ab 4 Seiten 185 Euro ~ 1.000 Stiick
ab 8 Seiten 205 Euro ~ 1.000 Stiick
ab 12 Seiten auf Anfrage

15 % Aulpreis fiir die 1. Technische Station bzw. Beihefter

10 % Aufpreis fir die 2. Technische Station bzw. Beihefter

COCOON
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BEIKLEBERPREISIE:

- POSTRARTENSCHECKKARTIEN
- BOOKLET "POSTER

- DUFTETIKETT  WARENPROBE

70 EURO ~ 1.000 STUCK
95 KURO ~ 1.000 STUCK
115 KURO ~ 1.000 STUCK

15 % Aufpreis fir die 1. Technische Station bzw. Beikleber
10 % Aufpreis fir die 2. Technische Station bzw. Beikleber

Beihefter Beikleber, die mehr als eine integrierte Warenprobe oder ein Scent Seal enthalten,
werden mit technischen Mehrkosten in Hohe von 8 Euro pro angelangene Tausend abgerechnet.

BITTE BIEACHTIEN Sl

Basis ist immer 171 Triageranzeige. Die Aullage selzt sich aus der Druckaulflage fiir die Ver-
triebssparten KT, Abo sowie sonstige zusammen.

Bei Auftragserteilung sind 5 Muster erforderlich, die fiir die maschinelle Verarbeitung geeig-
net sein miissen. lovtl. anfallende Beschnitt- und Falzarbeiten werden gesondert berechnet.
Aultragstermin zum Anzeigenschluss. Bitte liefern Sie die Beilagen spiitestens 8 Tage, jedoch
frithestens 13 Tage vor Erstverkaulfstag frei Haus.

VERPACKUNG IN KARTONS:
Die Beilagen sind in gleicher Richtung liegend spielfrei, durch Zwischenstege und -bogen
oegen Verrutschen geschiitzt und mit einer Grifthohe von mind. 100 mm zu verpacken.

VERPACKUNG AUF PALETTEN:
Jie Beilagen diirfen innerhalb der Linge nicht kreuzweise gelegt sein;
Die Beilagen diirf halb der Linge nicht | ocleg!
iede Lage ist mit einem mind. 2 mm dicken Zwischenboden zu versehen.
jede Lage ist mit 1. 2 mm dicken Zwischenbod [
restretchte Paletten miissen mit einem Ecken-~ Kantenschutz versehen sein.
Gestretchte Palett t Eck Kant hut |
Die Anlieferung erfolgt ausschlieBlich auf Kuro-Paletten.
Séamtliche Beilagen, Beihefter miissen unverschrinkt angeliefert werden.
deferanschrift wird bei Auftragserteilune bekannteegeben.
Liel hrift wird bei Auftragserteilung bekanntgegel
Preise zuziiglichgesetzlicher Mehrwertsteuer.

Die Preise gelten fiir die Belegung von mindestens der kompletten Inlandsauf-lage. Kleinere Belegungseinheiten z. B. nach
Nielsengebieten oder Bundeslindern sind maéglich. Hierfiir wird ein Zuschlag von 20 % berechnet. Der Verlag behdlt sich
bei Minderbelegung ein Schieberecht vor.



1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke
der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb in Satz
1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hi-
naus weitere Anzeigen abzurufen. Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch
auf den seiner tatsdchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entspre-
chenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der
auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von vorn herein berechtigt.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text- Millimeterzeilen dem
Preis entsprechenden Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Abnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Ge-
wahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Glltigkeit des Auftrages aus-
drticklich davon abhédngig gemacht hat. Der Ausschluss von Mitwerbern kann nur
flr zwei gegenlberliegende Seiten vereinbart werden. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik - soweit in der Druckschrift vorhanden - abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kennt-
lich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, rechtsverbindlich bestatigte Auftrdge sowie einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses wegen des Inhalts, der Herkunft oder tech-
nischen Form nach einheitlich, sachlich gerechtfertigen Grundséatzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstdBt oder deren Verdffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
flr Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und dessen Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auf-
traggeber unverzlglich mitgeteilt.
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9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar un-
geeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz
an. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Rabatt ge-
wahrt, sofern der Besteller trotz rechtzeitiger Belegvorlage nicht vor der nachsten
Einschaltung auf den Fehler hinweist. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten
Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hier flr gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruckgéngigmachung des
Auftrages. Schadensersatzansprliche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das flr die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertre-
ters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fur Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufménnischen Ge-
schaftsverkehr haftet der Verlag darliber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit
von Erflllungsgehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegentber Kaufleuten die Haftung
flr grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mussen -
auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzige.
Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
mdglichst aber vierzehn Tage vor Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung weiden
nach der Preisliste gewahrt.

AGB'S

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlus-
ses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetréage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber
die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftragge-
ber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbar-
ter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzei-
gen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage
nicht genannt ist- die durchschnittlich verkaufte (bei Fach und Publikumszeitschrif-
ten gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres erheblich Unterschriften wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu
50.000 Exemplaren 20 v.H., 100.000 Exemplaren 5 v.H., 500.000 Exemplaren 10
v.H., Uber 500.000 Exemplaren 5 v.H. betragt. Darliber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. AE-Provision in H6he von 15% vom Listenpreis erhalten nur Agenturen, die
Anzeigen gewerbsmaBig im eigenen Namen und fUr eigene Rechnung erwerben und
an Dritte weiterverduBern. Agenturen mussen sich in Vertrdgen und Abmachungen
mit ihren Kunden (Inserenten) an die Listenpreise des Verlages halten. Auf Son-
derpreise und rabattierte Preise wird keine AE-Provision gewahrt. Die vom Verlag
gewahrte AE-Provision darf von ihnen an ihre Kunden weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

19. AE-Provisionen werden nur dann gezahlt, wenn alle erfolgreichen Arbeiten
von der Agentur allein Ubernommen und reprofahige Vorlagen abgeliefert werden.
Weicht die Agentur oder ihr Kunde (Inserent) von diesem Grundsatz auch nur im Ein-
zelfall ab, entfallt fur solche ,Direktdispositionen® der Provisionsanspruch Agentur.
Weitere Voraussetzung fUr die Bezahlung von Provisionen ist, dass kein noch nicht
erfullter Abschluss zwischen Verlag und Inserent vorliegt. Bei Ausfall, Vergleich oder
Konkurs einer Werbeagentur haftet der Auftraggeber fUr die bestellten Anzeigen.

20. Gerichtsstand und Erflllungsort ist Ulm. Zusétzliche Geschéftsbedingungen
des Verlages a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergitung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. b) Die Allge-
meinen und die zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages gelten sinngeman
auch fur Auftrage Uber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen.
Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsver-
bindlich, ¢) Preisanderungen (PreiserméBigungen, Anderungen der Rabattstaffel,
Preiserhéhungen) gelten vom Tag des Inkrafttretens der neuen Preisliste an, auch
fur laufende Abschllsse. Bei Preiserhdhungen steht dem Werbungstreibenden das
Recht der Entscheidung Uber die Fortfihrung des Auftrages zu. d) Der Auftraggeber
tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir
die Insertion zur Verfugungsgestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Aus-
fUhrung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwach-
sen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so
stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. e)
Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z. B., Beschlagnahme
u.dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrdge mit 80% der garantierten verkauften Auflage erflllt sind. Geringe-
re Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaB der im Tarif genannten
garantierten verkauften Auflage zu bezahlen. f) Druckunterlagen werden nur auf be-
sondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige. g) Beilagen
fUr Zeitungen mussen spatestens zwei Tage (bei Zeitschriften acht Tage) vor dem
Beilegetermin dem Verlag vorliegen. Bei nicht rechtzeitig eingetroffenen Beilagen
sind die entstandenen Kosten zu ersetzen. h) Bei fernmindlich aufgegebenen Be-
stellungen und Anderungen (ibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit
der Wiedergabe. Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und
spatestens zum Anzeigenschluss bzw. Rucktritttermin der betreffenden Ausgabe
dem Verlag vorliegen. Fur bereits gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet.



